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1. Om vagledningen

Denna vagledning handlar om férordningen (EU) 2024/900 om transparens och
inriktning nar det galler politisk reklam. Har kommer den att benamnas som
foérordningen om politisk reklam, eller bara férordningen, men i andra sammanhang
anvands ofta den engelska férkortningen TTPA (Transparency and Targeting of
Political Advertising).

Forordningen ar tillamplig sedan den 10 oktober 2025 och innehaller bland annat krav
pa att politiska reklammeddelanden ska forses med viss information genom markning
och ett sa kallat transparensmeddelande. Det finns i manga fall &ven krav pa

samtycke, pa ett satt som far stor paverkan pa hur riktad politisk reklam online far ske.

Mediemyndigheten har fatt i uppdrag att vara nationell kontaktpunkt och behdrig
tillsynsmyndighet for efterlevnaden av huvuddelen av férordningen.
Integritetsskyddsmyndigheten (IMY) ar behdrig tillsynsmyndighet for de sarskilda
bestdmmelser som galler riktad politisk onlinereklam. Dessa aterfinns i artikel 18
och 19 i férordningen.

Forordningen har borjat galla och det svenska valet i september 2026 narmar sig.
Behovet av vagledning ar darfor tydligt. EU-kommissionen har gett ut riktlinjer med
vagledning om
e vem som omfattas av forordningen
e vad som utgér politisk reklam
o vilka skyldigheter som finns enligt kapitel I i férordningen (nedan kallat
EU-kommissionens riktlinjer eller Riktlinjerna)’.

EU-kommissionens riktlinjer omfattar dock inte artikel 18 och 19, det vill sdga de delar
som ror riktad politisk onlinereklam och som IMY ar behdrig tillsynsmyndighet for.
Riktlinjer for dessa delar kommer att komma fran Europeiska dataskyddstyrelsen
(EDPB), men av allt att ddma inte innan det kommande svenska valet till riksdag,
kommuner och regioner.

Infor det svenska valet finns darfor ett behov av att IMY ger viss grundlaggande
vagledning for tolkningen av artikel 18 och 19, utan att invanta gemensamma riktlinjer
pa EU-niva. Aven de nederlandska och franska dataskyddsmyndigheterna har gett ut
vagledningar om riktad politisk onlinereklam pa sina respektive sprak i avvaktan pa
EDPB:s riktlinjer.?

Forordningen ar ny och denna vagledning kan inte ge svar pa alla fragor. | manga fall
kommer man att behdva vanta pa riktlinjerna fran EDPB eller att rattslig praxis
utvecklas, vilket kan ta lang tid.

Denna vagledning fran IMY kan komma att uppdateras efter att EDPB utfardat sina
riktlinjer. IMY:s vagledning ar inte bindande. Ytterst ar det EU-domstolen som har
mandatet att tolka EU:s férordningar.

politisk reklam av den 8 oktober 2025.
2 Autoriteit Persoonsgegevens (AP), Riktlinjer for inriktning och leverans av politisk onlinereklam.

www.autoriteitpersoonsgegevens.nl.docx (pa nederlandska). Harefter Riktlinjer Nederlanderna. For den franska
tillsynsmyndighetens (CNIL:s) vagledning (pa franska) se pa deras webbsida: Encadrement de la publicité politique
ciblée: la CNIL met a jour sa doctrine | CNIL.



https://mediemyndigheten.se/globalassets/europeiska-regelverk/ttpa---eus-forordning-om-politisk-reklam/riktlinjer-for-att-stodja-genomforandet-av-forordning-eu-2024-900.pdf
https://mediemyndigheten.se/globalassets/europeiska-regelverk/ttpa---eus-forordning-om-politisk-reklam/riktlinjer-for-att-stodja-genomforandet-av-forordning-eu-2024-900.pdf
https://www.autoriteitpersoonsgegevens.nl/documenten/leidraad-targeting-en-aanlevering-van-politieke-online-reclame-en-begrippenoverzicht-vpr-avg
https://www.autoriteitpersoonsgegevens.nl/documenten/leidraad-targeting-en-aanlevering-van-politieke-online-reclame-en-begrippenoverzicht-vpr-avg
https://www.cnil.fr/fr/encadrement-de-la-publicite-politique-ciblee-la-cnil-met-jour-sa-doctrine
https://www.cnil.fr/fr/encadrement-de-la-publicite-politique-ciblee-la-cnil-met-jour-sa-doctrine
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Reglerna om riktad politisk onlinereklam kompletterar EU:s dataskyddsregelverk.
| de fall personuppgiftsbehandling sker vid spridandet av budskap med politiskt
innehall, sa ar dataskyddsférordningen (GDPR)? tillamplig. Detta oavsett om
budskapet dven omfattas av bestdmmelserna i forordningen om politisk reklam.

Det ar vart att papeka att i samband med att férordningen blev tillamplig inférde nagra
av de storsta digitala plattformarna egna begransningar for bland annat politiska
annonser. Dessa plattformars regler gar langre an férordningen och IMY kan inte ge
nagon vagledning om dessa regler.

Férordningen om politisk reklam heter pa engelska Transparency and Targeting
of Political Advertising (TTPA).

Mediemyndigheten ar nationell kontaktpunkt fér forordningen.

IMY ar tillsynsmyndighet for bestdmmelserna om riktad politisk onlinereklam
(artikel 18 och 19 i férordningen).

Stallningstaganden i denna vagledning kan andras bland annat med anledning
av domstolspraxis eller vagledning fran Europeiska dataskyddsstyrelsen.

Dataskyddsférordningen (GDPR) ar tillamplig om personuppgifter behandlas
nar budskap med politiskt innehall sprids.

3 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2016/79 av den 27 april 2016 om skydd fér fysiska personer med
avseende pa behandling av personuppgifter och om det fria flddet av sddana uppgifter och om upphéavande av
direktiv 95/46/EG.
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2. Om forordningen

2.1 Vad ar syftet med forordningen?

Syftet med férordningen ar att vi ska fa battre forutsattningar att kdnna igen och ta
stéllning till politisk reklam.

Se bland annat skal 9—-13 i férordningen.

Syftet ar dven att politisk reklam ska ske med respekt for ratten till skydd for
personuppgifter, sarskilt nar personuppgifter behandlas vid anvandande av inriktnings-
och annonsleveransteknik. EU vill minimera risken for missbruk av personuppgifter
genom inriktning, bland annat microtargeting och annan avancerad teknik. Att
tillhandahalla politisk reklam med hjalp av sadan teknik innebar anvandning av
algoritmer som inte ar transparanta for enskilda. Sadan teknik kan utgéra hot mot
bland annat rattvisa, lika mojligheter och transparens i valprocesser och mot ratten att
erhalla information pa ett objektivt, transparent och pluralistiskt satt.

Se bland annat skal 4—6 och artikel 1.4 i férordningen.

2.2 Nar galler forordningen?

Forordningen galler nar nagon sprider eller offentliggor ett politiskt reklambudskap
inom EU:s granser, eller till EU:s medborgare. Detta innebar att férordningen aven
galler om den som sprider budskapet befinner sig utanfér EU. Férordningen ar
tillamplig pa politisk reklam i alla former, men de specifika regler som IMY ar
tillsynsmyndighet 6ver galler bara riktad politisk onlinereklam.

Se artikel 2 i férordningen.

2.3 Forhallandet mellan forordningen om politisk reklam och
andra regelverk

Forordningen om politisk reklam &r ett av flera EU-initiativ som ska skydda var
demokrati och verka for fria och réttvisa val.* Utéver forordningen kan det finnas
ytterligare regelverk som ar tillampliga och som syftar till att 6ka transparensen och
sakerheten i den digitala miljon, till exempel Digital Services Act (DSA)®, Al-
férordningen® eller direktivet om audiovisuella medietjanster’.

Reglerna om riktad politisk onlinereklam i artikel 18—19 i férordningen kompletterar
EU:s dataskyddsregelverk. GDPR ar tillamplig vid ett budskap med politiskt innehall
nar personuppgiftsbehandling sker oavsett om det omfattas av reglerna i férordningen
om politisk reklam eller inte.

4 Nya EU-regler om politisk reklam borjar gélla - Europeiska kommissionen.
5 Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2022/2065 av den 19 oktober 2022 om en inre marknad for digitala

tjanster och om andring av direktiv 2000/31/EG (férordning om digitala tjanster).

6 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2024/1689 av den 13 juni 2024 om harmoniserade regler for
artificiell intelligens och om @ndring av férordningarna (EG) nr 300/2008, (EU) nr 167/2013, (EU) nr 168/2013, (EU)
2018/858, (EU) 2018/1139 och (EU) 2019/2144 samt direktiven 2014/90/EU, (EU) 2016/797 och (EU) 2020/1828
(férordning om artificiell intelligens).

7 Europaparlamentets och radets direktiv 2010/13/EU av den 10 mars 2010 om samordning av vissa bestammelser
som faststélls i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om tillhandahallande av audiovisuella medietjanster
(direktiv om audiovisuella medietjanster).


https://commission.europa.eu/news-and-media/news/new-eu-rules-political-advertising-come-effect-2025-10-10_sv
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2.4 Vem ska folja forordningen?

Forordningen innehaller skyldigheter for sponsorer, som ofta ar politiska aktorer, och
tillhandahallare av politiska reklamtjanster, inklusive utgivare av politisk reklam. Dessa
begrepp definieras i artikel 3 i férordningen.

| kapitel 1 i EU-kommissionens riktlinjer finns mer information om begreppen,
och vilka som omfattas av férordningen.

De regler som IMY utdvar tillsyn éver innehaller i forsta hand skyldigheter for
personuppgiftsansvariga. Den som ar personuppgiftsansvarig bestdmmer ensam
eller tillsammans med andra &ndamalen och medlen for behandlingen av
personuppgifter. Se aven avsnitt 3.2.

Begreppet politiska aktorer omfattar inte bara politiska partier utan aven bland annat
kandidater till ett fértroendeuppdrag och politiska kampanjorganisationer som inrattats
enbart for att paverka ett val eller en folkomrdstning.

Se artikel 3.4 for den fullstandiga definitionen av politisk aktor.

Sponsor betyder den pa vars begaran, eller for vars rakning, ett politiskt
reklammeddelande tas fram och sprids. Vanligtvis kontrolleras politisk reklam direkt
eller indirekt av en sponsor, som samtidigt kan var en politisk aktér, och som ar den
som har bestamt innehallet i, och den politiska karaktaren hos, den politiska reklamen,
samt hur den ska publiceras.

Sponsorer kan exempelvis vara politiska partier, politiska allianser, politiska grupper,
kandidater till valda ambeten, personer som driver valkampanjer, folkvalda politiker,
regeringsmedlemmar, ministerier, ideella organisationer, tankesmedjor och
kommersiella foretag.

Se artikel 3.10 och skal 22 i férordningen och EU-kommissionens riktlinjer pa s. 4.

En tillhandahallare ar den som tillhandahaller politiska reklamtjanster. Reklambyraer,
tidningar, mediakonsulter, bloggar, datamaklare, webbplatser, onlineplattformar och
influencers ar nagra exempel pa tillhandahallare. Utgivare av politisk reklam ar en typ
av tillhandahallare, ofta i slutet av produktionskedjan av ett politiskt
reklammeddelande.

Se artikel 3.6, 3.10 och 3.13 for definitioner av tillhandahallare, sponsor och
utgivare, och se aven skal 38—41 i forordningen. For fler exempel se
EU-kommissionens riktlinjer, s. 4-5 och s. 9.
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2.5 Vad ar politisk reklam?

2.5.1 Definition och exempel

Begreppet politisk reklam definieras i artikel 3.2 i forordningen. Politisk reklam ar:

e ’utarbetande, placering, framjande, publicering, tillhandahallande eller spridning,
oberoende av metod,
e av ett budskap som
o normalt tilhandahalls mot ersattning
o eller genom intern verksamhet
o eller som en del av en politisk reklamkampanj
e a)av, for eller pa uppdrag av en politisk aktor eller for dennes rakning,
o savida det inte ar av rent privat eller rent kommersiellt slag, eller
e b) som kan och ar utformat for att paverka resultatet av
o ettvaleller
o en folkomrdstning,
o ett rostbeteende
o eller en lagstiftnings- eller regleringsprocess pa
= unionsniva eller
= pa nationell,
= regional eller
= |okal niva.”

Politisk reklam i férordningens mening omfattar olika slags atgarder inom alla stadier
av framstéllningen och spridningen av ett politiskt reklammeddelande.® Politisk reklam
ar inte begransad till traditionella satt att annonsera eller genomféra kampanjer. Den
kan @ven omfatta samordnad publicering eller spridning av meddelanden pa sociala
medier via anonyma konton, konton med falska namn eller sarskilda bottar, till
exempel om ett politiskt parti har betalat for spridningen.®

For att ett budskap ska kunna anses vara politisk reklam kravs att atgarderna normalt
tillhandahalls mot ersattning eller genom intern verksamhet eller utgér en del av en
politisk reklamkampanj.'® Dessa kriterier ar alternativa, det vill séga det racker att ett
av kriterierna ar uppfylit.

Begreppet ersattning tolkas brett inom EU-ratten. Det vanligaste kannetecknet ar
nagon ekonomisk motprestation, vilket inkluderar bade betalning och ersattning i
naturaférmaner. Exempel pa naturaférmaner ar rabatter, tilltrade till platser som
annars skulle ha kravt betalning, boende och researrangemang. En
abonnemangsavgift som betalas till en onlineplattform betraktas inte som ersattning.
Daremot betraktas en betalning som goérs for att boosta ett specifikt inlagg pa en
onlineplattform som en erséattning i férordningens mening.

Se skal 47 i férordningen och EU-kommissionens riktlinjer pa s. 6-7.

8 Jfr Riktlinjerna s. 13.
9 Jfr Riktlinjerna s. 11.
10 Se Riktlinjerna s. 16—19 fér mer information och exempel av vad som omfattas av begreppen.
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Med intern verksamhet menas situationen dar egna resurser som till exempel
anstallda eller partimedlemmar anvands istallet for att en tjanst tillhandahalls genom
till exempel entreprenad till externa leverantorer. '’

Se skal 24 i férordningen och exemplen i EU-kommissionens riktlinjer pa s. 16-17.

Nar politisk reklam tas fram och sprids genom intern verksamhet ska vissa regler i
forordningen inte tillampas.'? EU-kommissionen har bland annat gett féljande exempel
(exempel 1) pa vad som visserligen utgor politisk reklam, men dar regler om markning
och transparensmeddelande i kapitel Il &nda inte behover tillampas:

Marknadsteamet inom ett politiskt parti utformar ett budskap. Teamet
publicerar budskapet direkt pa det politiska partiets konto pa sociala medier
och pa partiets webbplats.

Ar det politisk reklam i férordningens mening?
Ja.

Budskapet ar politisk reklam. Budskapet har utarbetats och publicerats genom
intern verksamhet. Ingen mérkning eller transparensmeddelande behovs. '

For att ett budskap ska anses vara politisk reklam kravs aven att det antingen a) gors
av eller &t en politisk aktor, eller b) kan och &r utformat for att paverka ett val med
mera. Det racker med andra ord med att antingen a) eller b) ar uppfylld for att det ska
handla om politisk reklam.

| artikel 3.4 definieras vilka som &r politiska aktorer i férordningens mening. Se aven skal
33-34 i férordningen.

Om politisk reklam gors av eller at en politisk aktor kravs det inte att budskapet kan
och ar utformat for att paverka ett val med mera. All reklam som politiska aktérer gor
anses som huvudregel vara politisk, om den inte ar av rent privat eller rent
kommersiellt slag.™

Av skal 22 framgar vilka faktorer som kan beaktas vid bedémning av om en politisk reklam-
kampanj genomfors direkt av eller at en politisk aktor.

Ett budskap som kan och ar utformat for att paverka resultatet av ett val, en
folkomrostning, ett rostbeteende eller en lagstiftnings- eller regleringsprocess utgor
politisk reklam. Det férberedande arbetet av en lagstiftningsprocess kan ocksa
omfattas. Vem som har sponsrat eller tagit initiativ till budskap &r inte avgérande.®
Ett budskap som inte ar utformat med andamalet att paverka till exempel ett val utgor
inte politisk reklam, &ven om det senare visar sig att budskapet kan paverka valet.®

| skal 23 finns ytterligare stod for att tolka begreppet "paverka resultat”.

" Riktlinjerna s. 16 och skal 24 i férordningen.
2 Riktlinjerna s. 16-17.

'3 Se Riktlinjerna s. 16.

4 Riktlinjerna s. 3.

5 Riktlinjerna s. 20-21.

16 Riktlinjerna s. 20.
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Nedan finns nagra exempel for att ge stéd i fragan om vad som kan utgéra politisk
reklam. Dessa ar i stort baserade pa EU-kommissionens riktlinjer och de exempel som
anges dar.

Vad som inte utgor politisk reklam
a. En informationskampanj fran Valmyndigheten om hur och nar man kan
rosta."”
b. Ett politiskt parti som lagger ut en jobbannons pa sitt sociala mediekonto
eller pa sin webbsida.'®
c. En person som uttrycker personliga politiska asikter pa sitt sociala
mediekonto utan att f& nagon erséttning for det.®

Exempel 3

Vad som utgor politisk reklam
a. Enideell organisation som genomfér en kampanj mot ett lagforslag som
handlar om minskade bidrag till grén omstallining.?
b. Ett politiskt parti som gor reklam for sitt politiska program pa sociala
medier.?!
c. En person som diskuterar politiska reformer och uppmanar sin publik att
rosta for ett specifikt parti, och far betalt fér att sprida budskapet.??

Exempel 4

Vad som skulle kunna utgora politisk reklam

a. En ideell organisation som lanserar en kampanj for att informera om
férebyggande atgarder for att forhindra klimatuppvarmning. Samtidigt pagar
en debatt om olika nya lagférslag som delvis handlar om att férbjuda
sadant som organisationen avrader ifran.?®

b. Ett politiskt parti som utformar en jobbannons pa ett satt som férmediar ett
politiskt budskap och sedan ser till att sjobbannonsen” sprids.

c. Ett politiskt parti bjuder in flera kdnda personer till en fest. Det finns inte
nagot konkret uppdrag, men partiet tipsar dem om en hashtag som kan
anvandas. Det skapas en outtalad forvantan att personerna ska publicera
nagot positivt om partiet. Partiet hjalper ocksa personerna att synas i olika
kanaler.?

Kommentar: Exempel 2 och 3 utgor klara fall av vad som utgor eller inte utgor politisk
reklam. Den sista kategorin i exempel 4 ar exempel pa foreteelser i en grdzon som
skulle behéva bedémas utifran omstandigheterna i det enskilda fallet.

Se kapitel 2 av EU-kommissionens riktlinjer och i synnerhet s. 22—26 dar det finns en tabell
till stdd for identifiering av politisk reklam.

7 Se undantaget i artikel 3.2 i férordningen och Riktlinjerna s. 15.

'8 Se undantag for rent kommersiellt syfte i artikel 3.2 i férordningen och jfr
EU-kommissionens exempel nr 36 pa s. 20 i deras riktlinjer.

9 Undantag for rent privata budskap enligt artikel 3.2.

20 Se artikel 3.2. b i férordningen och jfr med exemplen i Riktlinjerna pa s. 21.
21 Jfr dock exempel 3 och 4 i Riktlinjerna s. 7.

22 Jfr exempel 34 och 35 i Riktlinjerna s. 19.

2 Jfr bl.a. exempel 44 i Riktlinjerna s. 21.

24 Jfr exempel 35 i Riktlinjerna s. 19.
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2.5.2 Undantag

Reglerna i férordningen paverkar inte innehallet i politiska reklammeddelanden.?®
Forordningen ar inte heller tillamplig pa politiska asikter som nagon uttrycker i
egenskap av privatperson.?® Om personen som uttrycker asikten har fatt betalt eller
mottagit en naturaférman for att uttrycka asikten raknas det daremot normalt inte som
en privat asikt.?”

Mediernas redaktionella innehall omfattas inte heller av férordningen, férutsett att de
inte fatt betalt for att sprida det.?® Har &r nagra exempel pa vad som omfattas av
undantaget:

Politiska asikter som uttrycks i en debatt eller i en intervju pa tv eller radio.
Ledartexter pa tidningarnas ledarsidor om nyligen framlagda
lagstiftningsforslag eller politiska handelser.

Stallningstaganden att résta pa ett visst politiskt parti som gors i ledartexter
pa tidningarnas ledarsidor omfattas enligt IMY normalt inte heller.

Se artikel 1.2, artikel 1.3, artikel 2.2, skal 28-30 i férordningen och EU-kommissionens
riktlinjer s. 11-12.

| férordningen namns ytterligare tre undantag pa vad som raknas som politisk reklam:

Budskap fran officiella kallor om till exempel formerna for, eller for att framja
deltagandet i, ett val eller en folkomrdstning.

Offentlig kommunikation for att tillhandahalla officiell information till
allmanheten av, for eller p4 uppdrag av en myndighet, unionen eller
medlemmar av en regering, forutsatt att de inte ar ansvariga fér och
utformade for att paverka rostbeteende eller lagstiftningsprocesser, eller
resultatet av ett val eller folkomréstning.

Presentation av kandidater i valprocesser pa sarskilda offentliga platser
eller i medier som uttryckligen féreskrivs i lag och som tilldelas kostnadsfritt
samtidigt som likabehandling av kandidater sakerstalls.

Se artikel 3.2 och EU-kommissionens riktlinjer s. 14—15.

25 Artikel 2.2 i férordningen.

% Artikel 1.3 i férordningen. Jfr dven med artikel 3.2 a) i férordningen.
27 Se bl.a. skl 30 i férordningen.

28 Artikel 1.2 i férordningen.
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Valmyndigheten driver en informationskampanj infor ett nationellt val och
vill ga ut med annonser om hur, var och nar man kan rosta i valet.

Ar detta politisk reklam?
Nej.

En informationskampanj som férklarar hur och nar man ska résta och som
organiseras av en valmyndighet infor ett nationellt parlamentsval, utgér inte politisk
reklam.?®

For vissa aktorer galler inte férordningens regler under vissa forutsattningar.

Tillhandahallare av rena sidotjanster, som till exempel ett féretag som tillhandahaller
fordon for att leverera kampanjmaterial, ar undantagna fran férordningen.

Se artikel 3.6 och skal 39 i forordningen samt EU-kommissionens riktlinjer s. 7-8.

Onlinebaserade formedlingstjanster som tillhandahaller ett politiskt budskap utan
ekonomisk motprestation, som till exempel innehallsleveransnatverk eller
molnlagring, ar ocksa undantagna. Onlineplattformar och s6kmotorer har ingen
skyldighet att folja de transparenskrav enligt kapitel 1l i forordningen om de inte far
betalt for att tillhandahalla politiska reklamtjanster. Detta sker nar ett budskap laggs ut
organiskt pa sociala medier, det vill sdga utan anvandning av betaltjanster for att
boosta ett inlagg eller andra utgivningstjanster som tillhandahalls mot en sarskild
ersattning.°

Se artikel 3.5 och 3.6 och skal 47 i férordningen samt EU-kommissionens riktlinjer
s.4-7 och s. 16.

29 Se artikel 3.2 i férordningen och exempel 18 i Riktlinjerna pa s. 15.
300Om de daremot tar emot en sarskild ersattning for att tillhandahalla det politiska reklammeddelandet, till exempel
for att boosta ett inlagg, ses de som utgivare av politisk reklam, och behdver de félja reglerna i férordningen.
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3. Om riktad politisk onlinereklam

3.1 Forklaring av begrepp

Enligt férordningen galler sérskilda krav vid inriktningsteknik och annonsleveransteknik
som inbegriper personuppgiftsbehandling i samband med politisk onlinereklam. |
denna vagledning anvands begreppet "riktad politisk onlinereklam” fér att avse samma
sak.

For att artikel 18—19 i férordningen ska vara tillampliga kravs féljande:
e Det handlar om politisk reklam.
¢ Reklamen sker online.
e For att sprida reklamen anvands inriktnings- eller annonsleveransteknik.
e Personuppgifter behandlas nar tekniken anvands.

Definitionen av politisk reklam finns i artikel 3.2 och har diskuterats i féregdende
kapitel.

Begreppet online definieras inte i férordningen. Enligt IMY:s bedémning omfattar
begreppet i vart fall nar politisk reklam sprids pa foljande satt:
e Oppet pé internet via webbsidor.
e | sociala medier eller appar.
e  Genom direktkommunikation éver internet, sdsom e-post och
snabbmeddelanden.®'

Exempel 6

Ett politiskt parti bjuder in partimedlemmar och sympatisorer till en lokal for
att ringa telefonsamtal till valjare.

Ska reglerna i artikel 18-19 i forordningen tillampas?
Nej.

Vanliga telefonsamtal sker inte online. Daremot galler troligtvis GDPR i samband
med att partiet hanterar listor med enskildas telefonnummer.

Personuppgifter ar all slags information som direkt eller indirekt kan knytas till en
person (en registrerad). Personuppgifter kan vara till exempel namn, adress,
personnummer eller IP-adresser.

Personuppgiftsbehandling definieras i GDPR som en atgard eller kombination av
atgarder betraffande personuppgifter sdsom insamling, strukturering, lasning,
anvandning, spridning, radering eller forstoring.

Se artikel 4.1 respektive 4.2 i GDPR for den fullstandiga definitionen av personuppgifter
respektive personuppgiftsbehandling.

31 Att dven direktmeddelanden som skickas 6ver internet omfattas av begreppet "online” &r en tolkning som &ven
gjorts av den franska tillsynsmyndigheten CNIL. Se deras vagledning: Les outils de communication politique | CNIL.
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Inriktningsteknik definieras i forordningen som teknik som anvands for att rikta
politiska reklammeddelanden till en viss person eller grupp av personer eller for att
utesluta dem genom behandling av personuppgifter.

Notera att definitionen innebar att &ven behandling av personuppgifter om personer
som inte ska fa ett reklammeddelande omfattas av tekniken. Att rikta reklam kan alltsa
handla om bade att definiera mottagare, som till exempel kvinnor i aldersgruppen 30—
45 ar som bor i Stockholm, och att utesluta mottagare fran urvalet, som till exempel
man och kvinnor i andra aldersgrupper.

Se artikel 3.11 i férordningen.

Exempel 7

En mediebyra har fatt i uppdrag av ett politiskt parti att se till att deras
politiska budskap nar ut till potentiella véljare infor ett val. Byran tror att
personer som ager en bil av ett visst bilméarke, eller som visar intresse for ett
visst bilmérke, kan vara intresserade av det politiska partiets politik.

Ska reglerna i artikel 18—19 i forordningen tillampas?
Ja, det kan vara fallet.

Uppgift om att nagon enskild ager, eller ar intresserad av, ett visst bilmarke ar en
personuppgift. Om byran samlar in saddana uppgifter for att rikta politisk
onlinereklam till dessa sa innebar det en inriktningsteknik. Da maste reglerna i
artikel 18—19 fdljas.

Om byran istéllet valjer att annonsera i en elbilsblogg, och utgar fran att malgruppen
kommer att traffas av budskapet utan att veta vilka enskilda personer som laser
bloggen, har det inte skett ndgon personuppgiftsbehandling, och reglerna i artikel
18—-19 behdver inte foljas.

Ett annat exempel pa inriktningsteknik med anvandning av personuppgiftsbehandling
ges i den nederlandska dataskyddsmyndighetens riktlinjer: Ett foéretag erbjuder
annonsorer mojligheten att rikta reklam mot personer som ar intresserade av
klimatfragan. Detta bestams utifran (a) intressen som personen sjalv har angett, (b)
uppgifter som foretaget har kopt in fran tredje part, och (c) de kanaler eller sidor som
personen foljer. Foretaget kan dessutom skapa en ny liknande malgrupp genom att
soka efter personer som liknar den ursprungliga malgruppen (till exempel andra
personer som uppvisar liknande beteende online eller har samma intressen).%?

Annonsleveransteknik definieras som optimeringsteknik som anvands for att 6ka
spridning, rackvidd eller synlighet for politiska reklammeddelanden baserat pa
automatiserad behandling av personuppgifter. Tekniken kan anvandas for att visa det
politiska reklammeddelandet enbart for en viss person eller grupp av personer.

Se artikel 3.12 i férordningen

32 Riktlinjer Nederlanderna s. 12. Se ocksa artikel 18.1 a) i férordningen vad géller uppgifter som kopts in fran tredje
part.
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Annonsleveransteknik handlar alltsa om att optimera hur och hur ofta en person eller
grupp av personer tar emot ett politiskt meddelande online. Tekniken forutsatter att det
sker automatiserad personuppgiftsbehandling.

Annonsleveransteknik kan till exempel besta av algoritmer som anvands for foljande:
e Oftare visa politiska reklammeddelanden online.
e Sprida det politiska reklammeddelandet vid sarskilda tidpunkter och pa
sarskilda platser som har valts.
e Dra nytta av de tillifallen da de registrerade skulle kunna vara mottagliga for
en viss typ av information eller budskap.

Annonsleveransteknik kan ocksa vara meddelanden som visas innan en videofilm som
man vill se pa en onlineplattform.3® Annonsleveransteknik anvands sannolikt nar ett
politiskt reklammeddelande boostas eller pa annat satt mot betalning sprids eller
tilhandahalls vissa anvandare pa sociala medier.

Exempel 8

Kan en personuppgiftsansvarig anvdnda en IP-adress for att skicka politisk
onlinereklam utan att reglerna i artikel 18—19 i forordningen blir tillampliga?
Ja.

En privat IP-adress kan utgéra en personuppgift enligt GDPR.** Nar en

reklambanner skickar ett visst reklammeddelande till anvandarens IP-adress kan
detta darmed innefatta personuppgiftsbehandling.®® Fragan &r om detta dven ska
ses som en inriktnings- eller annonsleverensteknik enligt forordningens definition.

Om IP-adressen inte i 6vrigt anvands for att rikta reklamen, det vill sdga om
reklamen inte riktas eller levereras just baserat pa var en IP-adress finns, vem den
tillhor eller vilka sidor IP-adressen tidigare besokt, bedémer IMY att artikel 18-19

i férordningen inte blir tilldmpliga endast baserat pa att innehallet skickas till en
viss IP-adress.

Denna beddmning bygger pa att syftet med reglerna ar att férhindra manipulativ
microtargeting®®, profilering av politiska preferenser hos individer och grupper, och
skraddarsydda budskap riktade mot vissa grupper®’. Att en reklambanner skickar ett
innehall till en viss IP-adress skulle visserligen kunna anses utgoéra en riktning till en
enskild person, men forutsatt att samma innehall skickas till samtliga IP-adresser
som besoOker den sida dar reklambannern visas, utgor det inte ett hot mot legitima
allmanintressen sasom rattvisa, lika mojligheter och transparens i valprocesser eller
mot ratten att erhalla information pa ett objektivt, transparent och pluralistiskt satt.

IMY beddémer darfor att detta inte skulle gora reglerna om riktad politisk
onlinereklam tillampliga.

33 Jfr Riktlinjer Nederléanderna s. 11.

34 Se bl.a. EU-domstolens dom av den 19 oktober 2016, Breyer, C-582/14, EU:C:2016:779.
3 Se artikel 4.2 i dataskyddsférordningen.

36 Jfr skal 78 i férordningen.

37 Jfr artikel 4.4 i dataskyddsférordningen.

38 Jfr skal 6 i forordningen.
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En 6ppen fraga ar om reglerna om riktad politisk onlinereklam aktualiseras enbart for
att det sker en geografisk avgransning. Malgruppen ar en faktor som tas hansyn till
vid bedémningen om ett budskap utg6r politisk reklam, till exempel om budskapet ar
viktigt for vissa geografiska omraden (stader, landsbygd, kustomraden).?® Exemplen

nedan syftar till att ge viss vagledning i fragan.

Exempel 9

Maste reglerna i artikel 18—19 féljas nar man tillhandahaller politisk
onlinereklam endast till personer som befinner sig i ett geografiskt
avgransat omrade?

a. Om ett politiskt reklammeddelande tillhandahalls online och riktas till alla
IP-adresser fran Sverige bedémer IMY att det inte har skett en sadan
inriktning som avses i artikel 3.11 och 18 i férordningen, och reglerna i
artikel 18—19 behdover inte foljas.

b. Om ett politiskt reklammeddelande kopplat till ett kommun- eller regionval
tillhandahalls online och riktas till alla IP-adresser fran den kommunen eller
regionen, bedémer IMY att reglerna i artikel 18—19 inte behdéver fdljas.

c. Varje gang en viss typ av brott sker, riktas reklam till IP-adresser fran
naromradet med ett kriminalpolitiskt budskap. Ett saddant geografiskt urval
skulle enligt IMY:s bedémning utgdéra riktad politisk onlinereklam. Denna
bedémning bygger IMY pa att den geografiska avgransningen gjorts utifran
mottagarens formodade mottaglighet for budskapet, snarare an utifran
vilka som ar rostberattigade i valet. Da ska samtycke inhamtas, och dvriga
regler i artikel 18—19 féljas.

3.2 Vem ska folja reglerna i artikel 18-19?

De som behandlar personuppgifter i samband med riktad politisk onlinereklam behéver
folja de krav och férbud som finns i artikel 18—19 i forordningen.

Det finns tva roller vid personuppgiftsbehandling. | férsta hand den person-
uppgiftsansvariga, det vill siga den som ensam eller tilsammans med andra
bestdammer dndamalen och medlen fér behandlingen av personuppgifter.

Om tva aktérer gemensamt bestdmmer d&ndamal och medel &r de gemensamt
personuppgiftsansvariga.

Det kan aven finnas ett personuppgiftsbitrade, det vill sdga den som behandlar
personuppgifter for den personuppgiftsansvarigas rakning.

Se artiklar 4.7, 4.8 och 26 i GDPR och EDPB:s riktlinjer 07/2020 angaende begreppen
personuppgiftsansvarig och personuppgiftsbitrade.

3 Riktlinjerna s. 24.
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Definitionen av politisk reklam ar bred, vilket innebar att flera aktorer skulle kunna vara
personuppgiftsansvariga, sdsom politiska partier, ideella organisationer eller
mediebyraer. Det som avgor ar vem som ar den som bestammer andamalen och
medlen for personuppgiftsbehandlingen. Normalt bér man kunna utga ifran att det ar
en politisk aktdér som bestaller onlinereklam, och som beslutar om anvandningen av
inriktnings- och annonsleveransteknik.*

Om den politiska aktéren anvander sig av en mellanhand, sasom en reklambyra,
sa skulle denna kunna vara personuppgiftsansvarig. Om reklambyran ar
personuppgiftsansvarig beror pa vilken grad av frihet byran har att bestamma,
bland annat

e hur reklamen ska utformas

e vilka malgrupper som ska valjas ut

o vilka inriktnings- eller boostningstekniker som ska anvandas.

Sociala medieplattformar kan i vissa fall ha ett gemensamt personuppgiftsansvar med
den som annonserar pa dessa plattformar.

Jfr skal 52 i férordningen.

Exempel 10

Ett politiskt parti ger ett foretag ett uppdrag som ror politisk
onlinereklam. Partiet bestammer vilken riktningsteknik som ska anvédndas.
En onlineplattform anvédnds for att sprida reklamen.

Vem ar personuppgiftsansvarig?
Det politiska partiet ar sannolikt personuppgiftsansvarig, men en bedémning
behover goras i det enskilda fallet.

Onlineplattformar behandlar personuppgifter. Om onlineplattformen paverkar vilka
personuppgifter som behandlas for att rikta det politiska reklambudskapet delar
bada sannolikt personuppgiftsansvaret.*' Férekomsten av ett gemensamt ansvar
innebar inte nédvandigtvis att olika aktdrer har samma ansvar fér samma typ av
behandling av personuppgifter. Tvartom kan aktérerna vara involverade i olika
skeden av behandlingen och i olika utstrackning.*?

40 Jfr Riktlinjer Nederlanderna s. 14.

41 Jfr Riktlinjer Nederlanderna s. 15. Se &ven skal 52.

42 EU-domstolens dom av den 5 juni 2018, Wirtschaftsakademie, C-210/16, p. 43 och dom av den 29 juli 2019,
Fashion ID, C-40/17, p. 70.
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3.3 Vilka regler galler vid riktad politisk onlinereklam?

Artikel 18 i férordningen innehaller krav och férbud néar det galler riktad politisk
onlinereklam. Artikel 19 innehaller utdékade transparenskrav.

Riktad politisk onlinereklam far endast géras om:

o den registrerade har gett sitt uttryckliga och separata samtycke till att hans
eller hennes personuppgifter behandlas for politiska reklamandamal,

e det ar den personuppgiftsansvariga sjalv som har samlat in personuppgifterna
fran den registrerade,

e tekniken som anvands inte medfér en analys av personens politiska asikter,
halsa, etniska ursprung eller andra kansliga personuppgifter, och

e den personuppgiftsansvariga inte med rimlig sakerhet vet att den registrerade
ar under 17 ar.

Dessa regler galler dock inte information fran partier eller ideella organisationer till
bland annat deras egna medlemmar (se nedan avsnitt 3.3.5).

Nedan féljer fordjupad information om dessa krav och férbud.

3.3.1 Forbud mot insamling av personuppgifter fran tredje part

For att riktad politisk onlinereklam ska vara tillaten kravs att den
personuppgiftsansvariga har samlat in personuppgifterna fran den registrerade sjalv.
Det innebar att den personuppgiftsansvariga inte far rikta politisk reklam med hjalp av
personuppgifter som hamtats in fran en extern aktor.

Se artikel 18.1 a) i férordningen.

Tillhandahallare av politiska reklamtjanster maste vidta sarskilda atgarder for att
sakerstalla att de personuppgifter som samlas in vid riktad politisk onlinereklam
begransas till vad som ar nédvandigt. Detta for att bidra till att férhindra manipulativ
microtargeting. Det kan till exempel ske genom att begransa alternativen for tekniken
till sdédana som endast kraver en kombination av upp till fem urvalskategorier eller
kriterier.

Se skal 78 i férordningen.

3.3.2 Krav pa samtycke

Den registrerade maste uttryckligen ha gett sitt separata samtycke till behandlingen av
personuppgifter for politiska reklamandamal. Det ska ocksa vara mojligt att aterkalla
ett samtycke. Att vagra eller aterkalla samtycke ska inte vara svarare eller mer
tidskravande for den registrerade an att lamna det.

Se artikel 18.1 b) och artikel 18.4 samt skél 80 och 81 i férordningen.

Samtycket ska ske i enlighet med de krav pa ett samtycke som galler enligt GDPR.
Det bor ges genom en entydig bekraftande handling eller ett uttalande som utgdr en
frivillig, specifik, informerad och otvetydig viljeyttring genom vilken den registrerade
godtar behandling av personuppgifter for politiska reklamandamal. Dessutom bor
samtycke vid tillampning av férordningen vara uttryckligt och ges separat for politiska
reklamandamal.



Datum: 2026-03-16

18(22)

Se bland annat skal 80 i férordningen och se aven kapitel 2-5 i EDPB:s 05/2020 riktlinjer
om samtycke enligt férordning (EU) 2016/679.

| férordningen finns ytterligare vagledning om hur ett sddant samtycke ska utformas.
Den personuppgiftsansvariga bor inhamta samtycke genom att presentera en
anvandarvanlig I0sning sa att den registrerade kan ge, andra eller aterkalla sitt
samtycke pa ett uttryckligt, tydligt och enkelt satt. Det innebar bland annat féljande:

e Mekanismen for att inhamta beslut om att samtycka eller inte samtycka
fran enskilda personer bor vara tydlig och Iatt att anvanda.

e Alternativens relativa synlighet bor inte syfta till att paverka den enskilda
personens beslut.

e Informationen bor vara kortfattad och formulerad pa ett klart och begripligt
sprak.

¢ Informationen ska goéras tillgénglig pa ett enkelt, val synligt och direkt satt.

Se skal 75 och 80 i férordningen.

Mojligheten att lamna samtycke till riktad politisk onlinereklam utformas
genom tva kryssrutor, samtycker och samtycker ej. Rutan “samtycker” ar
forkryssad.

Ar detta tillaten enligt forordningen?
Nej.

Den personuppgiftsansvariga bor sakerstélla att den enskildas beslutsformaga inte
avsiktligen eller i praktiken snedvrids eller forsamras. Anvandning av forkryssade
rutor och annan vinklad och icke-transparent teknik som driver eller paverkar
enskilda personer att fatta sarskilda beslut som de annars kanske inte skulle ha
fattat bor darfor inte anvandas.*®

Nar en anvandare gar in pa en dagstidnings hemsida méts den av féljande
meddelande. ”Vi anvander cookies for att sékerstalla kvaliteten pa tjansterna
vi levererar till dig. Vi publicerar @ven riktad politisk onlinereklam.”
Meddelandet avslutas med en stor gron knapp med texten ”Godkann alla
cookies och politisk reklam” samt en lank med titeln ”’Hantera mina val”

dar besokaren kan vilja bort olika former av kakor och politisk reklam.

Uppfyller detta kraven i artikel 18?
Nej.

Samtycket ska vara separat, och far inte kombineras med andra samtycken. Det
maste aven vara lika latt att tacka nej som att tacka ja, och samtycket ska nar som
helst ga att aterkalla.

43 Se skal 75 och jfr skal 80 i forordningen.
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3.3.3 Forbud mot profilering med anvdandning av kansliga personuppgifter

Inriktningsteknik och annonsleveransteknik som inbegriper profilering med anvandning
av kansliga personuppgifter ar forbjuden att anvanda i samband med riktad politisk
onlinereklam. Detta forbud har inga undantag.

| artikel 9 i GDPR definieras sarskilda kategorier av personuppgifter. Dessa kallas ocksa
for kansliga personuppgifter och ar uppgifter som avslgjar ras eller etniskt ursprung,
politiska asikter, religios eller filosofisk dvertygelse eller medlemskap i fackférening och
behandling av genetiska uppgifter, biometriska uppgifter for att entydigt identifiera en
fysisk person, uppgifter om halsa eller uppgifter om en fysisk persons sexualliv eller
sexuella laggning.

Se aven skal 77 i férordningen.

Profilering ar ett begrepp som ar definierat i GDPR som varje form av automatisk
behandling av personuppgifter som bestar i att dessa personuppgifter anvands for att
beddma vissa personliga egenskaper hos en fysisk person, i synnerhet fér att bland
annat analysera eller forutsdga denna fysiska persons personliga preferenser,
intressen, beteende, vistelseort.

Se artikel 4.4 i GDPR.

Profilering kan ske genom sa kallade harledda uppgifter som samlas in nar en person
grupperas utifran sina férmodade intressen eller intressen som harleds genom dennes
onlineverksamhet, beteendeprofilering och annan analysteknik.

Vid riktad politisk onlinereklam ar det inte tillatet att anvanda kansliga personuppgifter
pa sadant satt. Sa kan vara fallet nar en person pa en social medieplattform laser
vissa politiska artiklar och personen sedan utifran denna information tillskrivs en viss
politisk uppfattning eller orientering.

Se artikel 4.1 i GDPR for definitionen av personuppgifter, skal 74 och 79 i forordningen om
politisk reklam och jfr EDPB:s riktlinjer 8/2020 om riktad marknadsféring mot anvandare av
sociala medier, s. 14-15 och s. 21-23.

En mediebyra har fatt i uppdrag av ett politiskt parti att se till att deras
politiska budskap nar ut till potentiella véljare infor ett val. Personer som ager
en bil av ett visst bilmarke, eller som visar intresse for ett visst bilmarke,

kan vara intresserade av det politiska partiets politik.

Giller forbudet mot profilering i artikel 18?
Ja, det kan vara fallet.

Uppgift om att nagon enskild ager, eller ar intresserad av, ett visst bilmarke ar en
personuppgift. Om byran samlar in saddana uppgifter for att rikta politisk
onlinereklam till dessa sa anvands en inriktningsteknik som innebar att reglerna i
artikel 18—-19 maste foljas.**

Om en persons formodade politiska asikt i saddant fall avsldjas, galler enligt IMY
forbudet mot profilering i férordningen.

4 Se &ven ovan exempel 7.
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3.3.4 Forbud att rikta reklam mot barn under 17 ar

Vid riktad politisk onlinereklam far man inte behandla personuppgifter om nadgon som
den personuppgiftsansvariga med rimlig sakerhet vet ar atminstone ett ar yngre an
rostrattsaldern som galler nationellt.

Skalet ar att mycket unga manniskor anses utgora en sarskilt utsatt grupp som kan
utnyttjas genom missbruk av tekniken. Den personuppgiftsansvariga ska inte behéva
behandla personuppgifter for att bedoma huruvida den registrerade ar ett ar yngre an
rostrattsaldern. Detta innebar for svensk del att man inte medvetet far rikta politisk
onlinereklam mot barn under 17 ar.

Se artikel 18.2 och skal 82 i férordningen.

Exempel 14

Ett politiskt partis ungdomsforbund vill na framtida potentiella valjare.

Behover de ta hansyn till aldersregeln i forordningen?
Ja, de kan behdéva gora det.

Ungdomsférbundet kan na ut till framtida potentiella valjare pa olika satt. Det finns
inget hinder mot att ungdomsférbundets medlemmar sjalva sprider sitt budskap via
sociala medier pa ett organiskt satt. Det ar inte heller forbjudet for ungdomsférbund
att till allmanheten sprida politisk reklam i fragor som sarskilt engagerar ungdomar,
eller att dela ut reklam i skolor och pa andra platser dar ungdomar ror sig.

Det ar inte tillatet att analysera en ungdoms politiska asikt for att na ungdomen med
skraddarsydda politiska budskap. Det ar inte heller tillatet att medvetet anvanda
ungdomars personuppgifter till att aktivt rikta meddelandet till dem, med undantag
for egna medlemmar, féljare och prenumeranter.

3.3.5 Undantag for bland annat medlemmar

Artikel 18 i férordningen ska inte tillampas pa kommunikation till medlemmar, fore
detta medlemmar och abonnenter, eller pa kommunikation som till exempel
nyhetsbrev som ar kopplad till politisk verksamhet. Om det politiska budskapet
férmedlas baserat pa information insamlad av de registrerade kravs alltsa till exempel
inget samtycke for riktad politisk onlinereklam. Det forutsatter dock att meddelandena
endast baseras pa abonnemangsuppgifter. Det far alltsa inte ske ytterligare
behandling av personuppgifter som syftar till att rikta in sig pa eller pa annat satt valja
ut mottagarna och de meddelanden som de mottar.

Se artikel 18.3 i férordningen och skal 77 i férordningen.
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3.3.6 Ytterligare transparenskrav

Av artikel 19 i férordningen framgar ytterligare krav pa transparens avseende
inriktningsteknik och annonsleveransteknik i samband med politisk onlinereklam.
Kraven ar bland annat féljande:

e Den personuppgiftsansvariga maste uppratta en policy om den riktade
politiska onlinereklamen som anvands. Policyn maste sparas i sju ar fran och
med den sista anvandningen av tekniken.

e Den personuppgiftsansvariga maste fora ett register 6ver den riktade politiska
onlinereklamen. Registret maste innehalla de mekanismer och parametrar
som anvands.

e Malgrupperna for den riktade politiska onlinereklamen maste informeras sa att
de forstar hur och varfér de har fatt det politiska reklammeddelandet.

e Den personuppgiftsansvariga maste gora en arlig intern riskbedémning av
anvandningen av inriktnings- eller annonsleveranstekniken. | bedémningen
ska riskerna for manniskors grundlaggande rattigheter och friheter, sasom
deras réatt till skydd av personuppgifter, kartlaggas. Resultatet av denna
riskbeddmning maste offentliggdras.

For aktorer som anvander sig av riktad politisk onlinereklam ar det darfor viktigt att
avgora vilken roll de har i processen. Den personuppgiftsansvariga har en skyldighet
att vara transparent nar de behandlar personuppgifter i samband med riktad politisk
onlinereklam, aven om beslut om malgruppen fattas tilsammans med en annan part.

Se ocksa skal 83-87 i férordningen.

3.4 Klagomal och tillsyn

IMY ar behorig myndighet for att 6vervaka tillampningen av artikel 18—19 i
forordningen. Myndigheten har samma utrednings- och korrigerande befogenheter
som i GDPR.

Det innebar bland annat att IMY kan inleda tillsyn mot en personuppgiftsansvarig eller
ett personuppgiftsbitrade vad galler efterlevnaden av artikel 18—19 i férordningen.

IMY far ocksa faststélla sanktionsavgifter med stod av GDPR.#® Enskilda har mojlighet
att I1amna in klagomal hos IMY avseende pastadda dvertradelser av artikel 18-19 i
férordningen.*¢ Om det finns gransoverskridande behandling géller de mekanismer for
samarbete och enhetlighet som finns i GDPR.#

45 Artikel 25.6 i forordningen.

46 Artikel 24 och skal 105 i férordningen.

47 Artikel 22.1 och skal 105 i forordningen. Se &aven artikel 51, artikel 58 och kapitel VIl i dataskyddsférordningen
samt 2 a § andra stycket férordningen (2007:975) med instruktion fér Integritetsskyddsmyndigheten.
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Integritetsskydds
myndigheten

Detta ar Integritetsskyddsmyndigheten

Integritetsskyddsmyndigheten (IMY) arbetar for att
skydda alla dina personuppgifter, till exempel om

hélsa och ekonomi, sa att de hanteras korrekt och

inte hamnar i oratta hander. Det ar vi som granskar att
foretag, myndigheter och andra aktérer foljer GDPR

— dataskyddsférordningen. Vi utbildar och vagleder dem
som behandlar personuppgifter. Vi vill se en hallbar och
integritetsvanlig digitalisering. Vi ar dvertygade om att
det gar att varna medborgarnas trygghet och samhallets
sakerhet, utan omotiverad kartlaggning och 6vervakning.
Tillsammans med 6vriga dataskyddsmyndigheter i EU
arbetar vi for att medborgarnas personuppgifter ska

ha samma skydd i hela unionen. Vi arbetar aven for att
kreditupplysning ska bedrivas pa ett korrekt satt.

Kontakta Integritetsskyddsmyndigheten

E-post: imy@imy.se

Webb: www.imy.se

Tel: 08-657 61 00

Postadress: Integritetsskyddsmyndigheten,
Box 8114, 104 20 Stockholm
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